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Conecte-se
com viajantes e
profissionais
de diversos
locais,
impactando um
publico
nacional e
internacionail.

X

AEROPORTOS

Atinja um
publico
qualificado, em
um ambiente
onde a atencdo
estd voltada
para a saude
e bem-estar.

®

HOSPITAIS

Oferecem
grande
visibilidade em
pontos
de alto fluxo e
diversidade de
passageiros.

&

TRANSPORTE

Sua marca.em
evidéncia nos
principais
shoppings,
dialogando com
um publico
qualificado,
altamente
engajado.

i

SHOPPINGS

Telas digitais e
estaticas que
aleancam uma
audiéncia em
locais de
grande fluxo.
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MOBILIARIO
URBANO

Y Golmidia

Alta visibilidade
em estacoes e
trens com
grande fluxo
didario de
passageiros.

METRO
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Pe_rfil do
PUBLICO

Homem Mulher
Q' aex | P s EDG, AEROPORTO
Classe A Classe B ClasseC,DeE CONGON HAS
60% 30% IO% O Aeroporto de Congonhas, na zona sul de Séo Paulo, € um

dos mais movimentados do Brasil, voltado principalmente a

voos domésticos e viagens de negécios, gragas & sua
Id CI d e localizagéio estratégica e alta frequéncia de operagoes.

38

faces

28% 46% 14% 06% IMPACTO:1,04um/wes | FLUXO: 260k vis

Fonte: Aena Brasil
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Pe_rfil do
PUBLICO

@ 48%

Mulher

52%

Classe A Classe B ClasseC,DeE

25% 55%

ldade

18a 35 36 a 55 56 a 64

20%

20% 30% 25%

Fonte: Aena Brasil / Ministério de Portos e Aeroportos

+65 anos

25%

DG, AEROPORTO
RECIFE-PE

O Aeroporto Internacional do Recife € um dos principais do
Nordeste, conectando a cidade a destinos nacionais e
internacionais. Moderno e bem localizado, € uma importante
porta de entrada para o turismo e os negdcios da regido.

17

faces

IMPACTO: 3,4um/ves | FLUXO: 800k /s
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“Estratégia que vira impacto”
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\EROPORTOS
1| ALAS VIP

1_| . As salas VIP em aeroportos oferecem conforto, privacidade e
- -/ servigos exclusivos, tornando a eéspera pelo voo mais tranquila
e pratica. Com ambiente S|IenC|oso alimentacdo, Wi-Fi e areas

‘ de descanso, elas elevclrn a experiéncia do passageiro e
agregam valor as companhias e programas de fidelidade.
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Perfil do i

PUBLICO
FDG, AEROPORTO
s3% | Q a7 MCZ, MACEIO - AL

O Aeroporto Internacional de Maceié — Zumbi dos Palmares é o

Classe A Classe B Classe C. D e E principal terminal aéreo de Alagoas, localizado em Rio Largo, a
‘ aproximadamente 25 km do centro da capital. Administrado

10% 3 5% 5 5% pela AENA Brasil, possui infraestrutura moderna, pista com cerca

de 2.600 metros e capacidade para receber voos nacionais e

internacionais.

E a principal porta de entrada para o turismo no estado,
recebendo milhées de passageiros por ano e conectando
Maceid as principais capitais do Brasil.

Movimentagdo ano: 5.500.000 pessoas

18a35 Soatee., Rl +65 anos

30% 45% 15% 10% faces

Fonte: Aena Brasil
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Pe_rfil do
PUBLICO /s

© W7 EDG, AEROPORTO
i JPA, JOAO PESSOA

Classe A ClasseB  ClasseC,DeE O Aeroporto Internacional Presidente Castro Pinto, que atende
80/ 300/ 620/ Jodo Pessoa (PB), é o principal terminal aéreo da capital
( ( (] paraibana e esté localizado na regido metropolitana, com

facil acesso a cidade. Administrado pela Aena Brasil desde

Id d 2020, o aeroporto vem passando por melhorias e

q e modernizagdo para ampliar o conforto e a eficiéncia das

operacgodes. Hoje, tem capacidade para atender cerca de 2,3
milhées de passageiros por ano, sendo um importante portal
de entrada para o turismo e os negécios na Paraiba.

Movimentagédo ano: 1.890.382 pessoas

18 a 35 36 a 55 56 a 64 0 2

30% 45% 15% = fQCes

Fonte: Aena Brasil
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Pe_rfil do
PUBLICO

i @ 48% | ¥ 52%

Classe A Classe B ClasseC,DeE

10% 60% 30%

ldade

18 a 35 36 a 55 56 a 64 +65 anos

20% 30% 25% 25%

Fonte: Shopping Patio Divindpolis — Material institucional

Y Golmidia

SHOPPING PATIO

DIVINOPOLIS - MG

O Shopping Patio Divindpolis € um shopping center em
Divinépolis (MG), inaugurado em 2006. E um dos principais
centros de compras, lazer e convivéncia da regido, com
mais de 70 lojas, praca de alimentagdo, cinema e areas de
diversdo para familias e visitantes.

12

faces

IMPACTO: 1.8wm/ues | FLUXO: 600k/ues
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Perfil do jf Golmicka

PUBLICO
I ao% | Q 6o SHOPPING

MEGA POLO & PLAZA POLO
Classe A Classe B ClasseC,DeE

O Mega Polo Moda e o Plaza Polo formam um dos maiores

() 200 o centros atacadistas de moda da América Lating, localizados no
05% Yo 75%

Brds, em Sd@o Paulo. Juntos, rednem centenas de lojas e marcas

que oferecem grande variedade de roupas e acessorios,

Id q de atraindo lojistas de todo o Brasil. O complexo é referéncia pela
diversidade de produtos, precos competitivos e forte impacto
no comércio e na economia do setor de moda.

31

18 a 35 36 a 55 56 a 64 +65 anos

25% 35% 25% %% IMPACTO: 6,6mfues | FLUXO: 18w/ vés

Fonte: Mega Polo — Relatérios e imprensa oficial / Plaza Polo —Dados institucionais
Mercado de varejo e moda (ABRASCE /estudos setoriqis)
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Pe_rfil do
PUBLICO

O s [ Qs TERMINAIS DE-ONIBUS

~
UBERLANDIA - MG
Classe A Classe B ClasseC,DeE — — sl B ;
P o o Os terminais de dnibus de Uberlandia formam o Sistema
o 5 IO 2 5 Io 70 Ig Integrado de Transporte, conectando todas as regides da
cidade. O Terminal Central concentra o maior fluxo,
qud e enquanto os demais atendem dareas especificas, garantindo

mobilidade urbana de forma integrada e eficiente.

o4

faces

IMPACTO: 10um/ves | FLUXO:5, 7um [ ves

18 a 35 36 a 55 56 a 64 +65 anos

20% 30% 25% 25%

Fonte: Prefeitura de Uberldndia (Secretaria de Transito e Transportes
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Pe_rfil do
PUBLICO

P s | Q@ s TERMINAIS DE ONIBUS

GOIANIA - GO
Classe A Classe B ClasseC,DeE ; B b .
s terminais urbanos de Goidnia integram a
o ) )
0 5 IO 2 5 IO 70 IO RMTC e garantem a mobilidade da capital e
regido metropolitana, conectando linhas e
qude facilitando o acesso entre bairros, dreas

centrais e principais polos da cidade.

549

OIeCS

IMPACTO: 8,3um/ues | FLUXO: 3,7mm/ ves

25% 30% 20% 20%

Fonte: RMTC Goidnia (Relatérios de Fluxo e Demanda)
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Pe_rfil do
PUBLICO

Homem Mulher
48% 52% =
Classe A ClasseB . ClasseC,DetE o LI M P IA
) 300 5 50 Lec P : o ! :
‘ 5 Ig IO I° Olimpia & uma.cidade do interior de Sao Paulo conhecida pelo

turismo, principalmente pelos parques aquaticos de adguas

termais. Com boa infraestrutura, rede hoteleira ampla e comércio

Id q d e ativo, o turismo é o-principal responsdvel pelo crescimento
econdmico e pela gera¢céio de empregos ho municipio.

Ol

18 a 35 36 a 55 56 a 64 +65 anos

30% 45% [ 10% IMPACTO: lwv/ves | FLUXO: 400k vies

Fonte: Prefeitura da Estancia Turistica de Olimpia
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Pe_rfil do
PUBLICO

@ 46% | ¢ 54%

Y\ Golmidia

SALVADOR

BAHIA

Classe A Classe B ClasseC,DeE A Bahig, localizada no Nordeste brasileiro, € o estado
04QI 180/ 780/ mais populoso da regido e 0 5° maior do Brasil, com
o o o Salvador sendo a primeira capital nacional. Com

932 km de costa,e forte apelo turistico,destaca-se

I d q d e pela rica eultura, culindria, histéria coloniail;

producdo de cacau e, mais reeentemente,
investimentos em energias renovaveis.

04

18a 35 36 a 55 56 a 64 +65 anos

39% 34% N% 16% FLUXO: 6nvm/ ano

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)
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Perfll do

PUBuco

Homem

57%

% “ClasseA ClasseB

Mulher

43%

20%% 45%

18a35 ' 365_55 e

Fonte: Secretaria de Turismo de_Ubotub:o_lf_:_' i
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Y Golmidia

CIRCUITO

UBATUBA

Ubatubag, localizada no litoral norte de Séo Paulo, é
m destino famoso com mais de 100 praias, 20 ilhas e

forte presenca da Mata Atlantica. Reconhecida como a
“‘Capitaldo Surf” e apelidada de “Ubachuva’ pelo alto
-_Indice pluviomeétrico, oferece atracdes para todos os
wperfis, desde surfistas a familias. A cidade combina
turismo de natureza, historiq, gostronorhio cé'iéoro e uma

-"":%‘
A

vida noturna animada no Itagud.

04
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FLUXO: 6iivf o ot
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Pe_rfil do
PUBLICO

Homem Mulher
48% 52%
Classe A Classe B ClasseC,DekE

05% 45% 50%
ildade

#65lana
5 r

i
i

Y Golmidia

FLORIANOPOLIS. SC

Localizada no Norte da llha, a regido dos Ingleses € uma das
areas mais movimentadas e conhecidas de Florianépolis,
reunindo forte presencga residencial, comércio ativo e grande
fluxo turisticoidurantetodo o:ano. O bairro € um dos principais
destinos de praia da-capital catarinénse, atraindo moradores,
visitantes, familias e turistas em busca de'lazer, hospedagem,
gastronomia e servicos.

02

T 2

IMPACTO: 39uiifues | FEUXOS2 21.6mm /e
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Pe_rfil do
PUBLICO

son | Q dox

Mulher

Classe A Classe B ClasseC,DeE

65%

05% 30%
ldade

18a 35 36 a 55 56 a 64

25% 45% 20%

Fonte: Agéncia Nacional de Transportes Terrestres (dados de concessdo e trafego)

+65 anos

10%

PONTE
RIO-NITEROI

A Ponte Rio—Niteroi € uma ligacdo essencial entre o Rio
de Janeiro e Niterodi, com cerca de 13,3 km de extensdo,
sendo um dos principais eixos de mobilidade da Regido
Metropolitana. Por ela circulam diariamente milhares de
veiculos, conectando pessoas, servicos e atividades
econdmicas entre diferentes regides do estado.

07

faces

FLUXO: 4,5vm/ ves
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Pe_rfil do
PUBLICO

' s | D ssx COMPLEXO HOSPITALAR

[
HOSPITALDAS CLINICAS
Classe A Classe B ClasseC,DekE
o o o O Hospital das Clinicas da FMUSP &€ um dos maiores e mais
o 5 IO 2 5 Io 70 Io relevantes complexos de saude da América Latina, referéncia
em atendimento de alta complexidade, ensino médico e
Id q d e pesquisa cientifica, com forte atuagéo no SUS e reconhecimento

nacional e internacional pela exceléncia e impacto social.

18 a 35 36 a 55 56 a 64 +65 anos

15% 25% 30% 30% IMPACTO: 780«/ves | FLUXO: 360/ ues

Fonte: HCFMUSP / FMUSP / Governo do Estado de Séo Paulo
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Pe_rfil do
PUBLICO

CIRCUITO DIGITAL
3% ke REDE BLANC

Classe A Classe B ClasseC,DekE A Rede de Hospitais Blanc se destaca como um ambiente de satde moderno,

sofisticado e de alto padréo, com grande circulagéo mensal de pessoas. Por meio

3 0% 50% 20% de seu circuito digital, conecta marcas a um publico altamente qualificado —
pacientes, acompanhantes, médicos, executivos e profissionais da saide — de

forma direta e estratégica, em espacos que favorecem atengdo, permanéncia e

I d q d e impacto na comunicagdo.

Com uma presenga inserida em um contexto premium e de confianga, a midia nos
hospitais Blanc proporciona visibilidade para marcas que desejam se relacionar
com um publico exigente, em momentos de cuidado, decisdo e conexdo.

faces

IMPACTO: 500x/ s

Fonte: Blanc Hospital — site oficial e Anahp, 2026.
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Pe_rfil o [0
PUBLICO N
CAMPOS DO JORDAO, SP

57 | QD a3% PARQUE CAPIVARI

Classe'A Classe B ClasseC,DeE OParque Capivari, locdlizado em'€Campos do
2 5° o o Jorddao/SPyéium ponto turistico histérico.e
Io 50 Io 25 Io revitalizado, oferecendo lazer, compras e
gastroendmiereom entradargratuita. As principais

I d A d e atragéesincluem o teleférico; pedalinhos,.roda

gigantextrend de montanha e'patinacdo no'gelo,
Idealpard familias e casais.

03

18 a 35 36'a b5 56 a 64 +65 anos

21% 44% 13% 22% FLUXO: 4;3um{ ano

Fonte: Secretaria de Turismo de Campos do Jorddo
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Pe_rfil do
PUBLICO

ssn | P asie EDIFICIOS COMERGIAIS

Classe A Classe B ClasseC,DeE TOTENS DIGITAIS
2 5@/ Gogl l 5@/ Os totens digitais instalados nos estacionamentos de prédios
o o o comerciais oferecem um ponto de contato estratégico com um

publico altamente qualificado. Como esses edificios recebem

Id q d e milhares de pessoas por dia — colaboradores, visitantes,

prestadores e clientes — o estacionamento se torna um
ambiente ideal para impacto publicitdrio de alta atencgdo.

20

18a 35 36 a 55 56 a 64 +65'anos ‘ Q C e S

20% 40% 30% 10%
IMPACTO: 45/ v:s | FLUXO: 20w/ wes

Fonte: Estapar — Rélatérios institucionais
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Perfil do

PUBLICO

we | 8 T OTENS DE PAGAMENTO

dl 55% 945"' ESTACIONAMENTOS

Classe A ClasseB  ClasseC,DeE esen estacionamentos, oferecendo uma forma répida e

2 5% 40% 3 5% pratica de pagar a estadia sem filas. Permitem consultar o

po de permanéncia e realizar o pagamento com diferentes

meios, tornando a experiéncia do usudrio mais simples e

Id a d e eficiente. SGo amplamente utilizadas em shoppings,
aeroportos, hospitais e locais de grande movimento.

’

OIC@S

IMPACTO: 6,4um/ves | FLUXO: 3.2um/ ves

18 a 35 36 a 55 56 a 64

20% 40% 30% 10%

Fonte: Estapar — Relatorios institucionais









Pqﬁﬂdo
PUBLICO

Homem Mulher
35% 65%
Classe A Classe B ClasseC,DekE

15% 35%. 50%

Idade

ATmm B

18 a 35 36 a55 56 a 64 +65 anos

30% 20% 20% 30%

Fonte: Box Farma (site oficial) e IBGE/Censo 2022

Y Golmidia

EDIFICIOS RESIDENCIAIS

BOXFARMA

A Boxfarma utiliza o modelo Honest, que prioriza a autonomia e a
confianga dos clientes. Nossas maquinas auténomas de mini
farmacias estdo estrategicamente localizadas em condominios e
outros pontos de conveniéncia, oferecendo acesso seguro e pratico
a medicamentos e produtos de salde, disponiveis 24 horas por dia.

124

faces

FLUXO: 1.4wm/ avo
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Perfil do S S

PUBLICO

Homem Mulher

68% 32% (CEASA

CENTRO DE ABASTECIMENTO

Classe A Classe B ClasseC,DeE
o 50/ 30°I 6 5°I A Cedsa Minas (Centrais de Abastecimento de Minas Gerais) &
( ( ( uma das principais centrais de abastecimentodo-Brasilk— um
grande entreposto atacadista de alimentos e produtos
I d a d e relacionados, com papel fundamental no abastecimento de

Minas Gerais e de varias regides do pais.

18 a 35 36 a55 56 a 64 +65 anos

28% SRR 0 IMPACTO: 6,3um/ves | FLUXO:22, 7wt/ ves

Fonte: CeasaMinas | Governo Federal (MAPA) | Estado de Minas













